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Antwortfax: (069) 95 43 16 25 
 

Hiermit melde ich mich für das 2. Forum für Management & 
Marketing in der Gesundheitswirtschaft an: 

 
 
Firma:  _____________________________________ 
 
Name:  _____________________________________ 
 
Funktion:  _____________________________________ 
 
Adresse:  _____________________________________ 
 
PLZ, Ort:  _____________________________________ 
 
Telefon:  _____________________________________ 
 
Fax:   _____________________________________ 
 
Email:  _____________________________________ 
 
Datum:  _____________________________________ 
 
Unterschrift: _____________________________________ 
 
 

Ich nehme an der o.g. Veranstaltung zum Preis  
von 175,00 € zzgl. 19% MwSt. teil. 
 
Ich bin Mitglied der Initiative Gesundheits- 
wirtschaft Rhein-Main e.V. und nehme zum  
Preis von 140,00 € zzgl. 19%  MwSt. teil. 
 
Ich bin Mitglied im LAOH und nehme  
zum Preis von 140,00 € zzgl. MwSt. 19% teil. 

 

 

Medienpartner: Kooperationspartner: 

 

Veranstalter: 

 

 

 




